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A Nemzeti Média- és Hirkdzlési Hatéség
MEDIATANACSANAK

AJANLASA
a termékmegjelenités szabdlyainak alkalmazasardl

Az audiovizualis médiaszolgaltatasokrol sz6l6 2010/13/EU iranyelv' (a tovabbiakban:
Iranyelv) a kereskedelmi kommunikaciéo szabalyozasa terén nagymeértékl liberalizaciot
hajtott végre. A liberalizacié egyrészt a régi kereskedelmi kommunikaciés forméakra
vonatkozé szabdlyozdson enyhitett, masrészt teret engedett az audiovizualis
médiaszolgaltatasok piacan Ujnak szamitd kereskedelmi kommunikaciés formak
megjelenésének. Az U0j megoldasok megjelenésének hétterében a digitalizacio az
audiovizudlis piacra gyakorolt hatasai allnak (pl. reklamkertlés), mely arra sarkallta a
médiaszolgaltatokat, hogy olyan a kereskedelmi kommunikaciés forméakat keressenek,
amelyek szorosabb kapcsolatot mutatnak a muisortartalommal vagy éppen meghatarozott
mértékben integralédnak abba. Az () formak koézil kiemelkedik a termékmegjelenités
bevezetése, mely attorést jelentett a szerkesztett és reklamtartalom szigora elkildnitésére
épulé eurdpai szabélyozasi modellben.

Az (0j médiajogi torvénykezés jelentdsen liberalizalta az 1996. és 2011. kozott valtozatlan
formaban érvényes, a mai médiapiac tekintetében korszer(tlen reklamszabalyokat. A 2011.
januar 1-jétdl hatélyos, a médiaszolgaltatasokrol és a tomegkommunikaciorol szol6 2010. évi
CLXXXV. térvény (a tovabbiakban: Mttv.) fontos vivmanya, hogy a kereskedelmi
kézleményekre vonatkoz6 szabalyok tekintetében atvette az Iranyelv rendelkezéseit, és
ezzel — tobbek kozott — a hazai gyartdsu misorszamok létrejottét 0sztonzd Uj pénzugyi
forrdsok bevonasanak lehetéségét is megteremtette a médiavallalkozasok szamara.

Az () reklamjogi rendszer keretében engedélyezett termékmegjelenités intézménye
szikségessé tette jelen Ajanlas kibocsatasat, melynek célja a vonatkozé rendelkezések
ismertetése mentén a termékmegjelenitéssel kapcsolatos médiatanacsi jogalkalmazoi
gyakorlat egységesitése, kdvethetbvé és elbrelathatdva tétele a jogalanyok szamara.

A nemzetkdzi jogirodalom és a vonatkozO eurdpai uniés szabalyozasi elvek, illetéleg
szabalyozasi eszkozok is elismerik, hangsulyozzak a szakigazgatasi orszagos féhatosagok
(pl. energia, hirkozlés, média) normativ tipusu, altalanos szabalyozési eszkdzokkel vald
felruhazasat, mely szabalyozasi eszk6zok sajatossaga, hogy bar altalanos érvényiiek, nem
minésulnek jogszabalynak, hanem az adott szakdgazat azon normativ tipusu kévetelményeit
tartalmazzak, amelyek jogszabalyokban nem vagy csak nehezen lennének rendezhetdk. E
"soft law" tipusu szakigazgatasi normativ aktusok tekintetében a jogirodalom, illetve a hazai
alkotmanybirdsagi gyakorlat is egyértelmlen leszdgezi (a 60/1992. AB hatarozat alapjan),
hogy azok nem mindsulnek jogszabdalynak, kotelezé érvénnyel nem rendelkeznek,
ugyanakkor a hat6sag jogalkalmazdsa soran az ajanlasban foglaltakat figyelembe veszi,
illetve alkalmazza anélkil, hogy dontését kifejezetten az ajanlasra alapitana. Kiemelendé
tovabba, hogy az ajanlds a hatésagot sem koti hatdéségi eljardsaiban, de a hatéséagi
jogalkalmazés, az 6nkéntes jogkovetes tekintetében nyilvdnvaléan orientalé szerepet tolt be.

A Médiatanacs a termékmegjelenités targyaban a médiaszolgaltatok szakmai allaspontjanak
megismerése céljabdl rendezett nyilvanos meghallgatas, valamint az azt kovet§ szakmai
egyeztetések keretében elhangzottak figyelembe vételével a termékmegjelenités és az arra
valé felhivas torvényi feltételeinek valé megfelelésége tekintetében, az Mttv. 31. § (4)
bekezdésében és a 183. 8 (1) bekezdés c) pontjaban szereplé felhatalmazas alapjan az
alabbi Ajanlast teszi kdzzé:

Az Eurépai Parlament és a Tanacs 2010/13/EU iranyelve (2010. marcius 10.) a tagallamok audiovizudlis
médiaszolgaltatasok nyujtasara vonatkozd egyes torvényi, rendeleti vagy koézigazgatasi rendelkezéseinek
0sszehangolasardél (Audiovizualis médiaszolgaltatasokrdl szél6 iranyelv, kodifikalt valtozat).
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I.  Atermékmegjelenités

A hazai jogrendszerbe az audiovizualis médiaszolgaltatdsokrol sz0lé kozosségi iranyelv
alapjan implementalt termékmegjelenités intézménye a kereskedelmi kdzlemények Uj
tipusaként jelent meg a magyar szabalyozasban.

A termékmegjelenités a kereskedelmi kozlemény barmely olyan formaja, amely terméket,
szolgéltatast, ezek védjegyét vagy ezekre val6 utalast (a tovabbiakban egyuttesen: termék)
tartalmaz oly modon, hogy az — fizetés vagy hasonld ellenszolgéltatds ellenében — egy
musorszamban jelenik meg.

Az Mttv. szabdlyozdsaban az egyes miisorszamokban megjelend termékmegjelenitésre
kizarélag fizetés vagy hasonlé ellenszolgéltatas fejében keril sor.

A termékmegjelenités kozzétételének, és ezzel egyiitt a megjelenités ellenében kapott
ellenszolgaltatdsnak — az Iranyelv és az Mttv. definicioit, illetve az alkalmazasra vonatkozo
részletszabalyait figyelembe véve — az alabbi formai léteznek:

1. Termékmegjelenités (pénz-) fizetés ellenében torténé kozzététele.

2. Termékmegjelenités a fizetésen kivili mas ,hasonlé ellenszolgéltatas” fejében torténd
kozzététele.
Ezen belil a ,hasonlé ellenszolgaltatas” két forméja kulonithetd el:

2.1 A hasonlé ellenszolgaltatas mértéke meghaladja a misorszdmban megjelenitett aru
vagy szolgéltatas ingyenes rendelkezésre bocsatdsat (a termékmegjelenitd
JLermészetben” ad ellenértéket a megjelenésért, akar valamely terméke vagy
szolgéltatasa, akar mas a megallapodas targya, de mindenképpen mast, illetve
tobbet ,ad”, mint pusztan egy, a misorszamban megjelenitett aru vagy szolgaltatas),

2.2A hasonlé ellenszolgaltatas kizarélag a misorszamban megjelenitendd termék
atadasét - akar tulajdonba adasat, akar hasznalatba adasat - jelenti.

A fenti elkulonités nem zérja ki, hogy az 1. eset és a 2.1 eset egylttesen valésuljon meg,
tehat amikor a termékmegjelenitd természetben is szolgaltat, és fizetést is eszkozél a
médiaszolgaltatoval kotott megallapodasa alapjan.

Ezt a felosztast kdvetve megallapithatd, hogy a termékmegjelenités kozzététele sz szerinti
ingyenes — vagyis barmiféle ellenszolgaltatas nélkili — formaban nem lehetséges, azaz
kizarolag fizetés, vagy hasonlo ellenszolgaltatéas fejében tehetd kozzé. A gyakorlatban a fenti
2.2 esetet (a csak a termék/szolgaltatas rendelkezésre bocsatasat) szokas ,ingyenes”
termékmegjelenitésnek nevezni, de valédi ingyenességrél itt sincsen sz6. A
termék/szolgéltatas megjelenitése ugyanis vagyoni értéket képvisel, a termék/szolgaltatas
ennek fejében torténé atadasa szintén. ,Ingyenességrél” tehat csak abban az értelemben
beszélhetlnk, hogy ez esetben pénzmozgéas nincsen.

A hasonlé ellenszolgéltatas tekintetében sem a termékmegjelenités definicidja, sem a
normaszéveg nem ad arra nézve eligazitast, hogy ennek milyen mértékinek kell lennie.
Eppen ezért akkor is hasonlo ellenszolgaltatasrol beszélhetiink, ha annak értéke nem éri el a
termékmegjelenités, mint kereskedelmi kzlemény értékét. Eppen ezért kissé félrevezets a
gyakorlatban alkalmazott ,barter” kifejezés alkalmazésa ezen ugyletekre. Hiszen klasszikus
barter- (csere-) Ugylet a polgéari jog szerint csak akkor j6het létre érvényesen, ha a
szolgéltatasok értéke egyensulyban van. A termékmegjelenités gyakorlatdban ez nem
feltétel, és nem is mindig valésul meg. Tehdt a termékmegjelenités vonatkozdsaban
altaldban sem ,barterrél”, sem ,ingyenességrél” nem beszélhetiink, ugyanakkor az
egyensulyhianyos (aszinallagmatikus) szerz8dések természetesen megengedettek.
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1. Atermékmegjelenités lehetséges alkalmazésiteri letei

1.1. Atermékmegjelenitéssel érintett médiaszolgal tatasok

Jelen Ajanlas a lineéris és lekérhetd audiovizudlis és radios médiaszolgaltatasban kozzétett
termékmegjelenitésre vonatkozik.

1.2. Atermékmegjelenitéssel érintett m  dsortipusok

Az Mttv. 30. § (2) bekezdése a termékmegjelenités megengedett alkalmazésa tekintetében az
egyes misorszam-tipusokat két csoportba osztja.

Mttv. 30. 8

»(2) A misorszamokban szereplé termékmegjelenités megengedett

a) a filmszinhazban térténé bemutatasra szant filmalkotds, a médiaszolgaltatasban valo
kozzététel céljabol készult filmalkotas és filmsorozat, a sportmdsorszam és a szorakoztato
mdsorszam esetén,

b) az a) pontban foglaltaktdl eltéré mdisorszamokban akkor, ha a médiaszolgaltatét vagy a
mdsorszam készitgjét az érintett aru gyartdja vagy forgalmazdja, illetve szolgaltatas nyujtoja
vagy kozvetitdje - sem kodzvetve, sem kozvetlenul - nem részesiti anyagi juttatdsban, azon
tal, hogy az &rut vagy szolgaltatast a termékmegjelenités céljabol ingyenesen rendelkezésre
bocsétja.”

A 30. 8§ (2) bek. a) pont alatt felsorolt misorszam-tipusok esetében a termékmegjelenités
barmilyen ellenérték fejében torténd kozzététele megengedett (fizetés, természetbeni
szolgdltatas, vagy kizarélag a termék rendelkezésre bocsatasa).

A 30. § (2) bek. b) pont szerinti (az a) pontban nem nevesitett) misorszamok esetében a
torvény kizarja a fizetés ellenében torténd kozzétételt, és mivel kimondja, hogy a
termékmegijelenités ellenszolgéltatdsaként kizardlag a bemutatasra atadott &aru vagy
szolgéltatas ingyenes rendelkezésre bocséatasa megengedett (azaz a
termékmegjelenitésnek az Ajanlas I. pontjAban meghatarozott harom esete kozil az utolso,
a 2.2 alpontban szereplé eset), ezzel kizarja a konkrét termék/szolgéltatas atadasan tuli,
egyeb természetbeni szolgaltatast is.

Az alabbi misorszam-tipusokban a fentiek alapjan a termékmegjelenités barmely forméja
engedélyezett, azzal a feltétellel, hogy a misorszdm nem kifejezetten tizennégy év alatti
kiskortaknak szol:

a) a filmszinhazban toérténd bemutatasra szant filmalkotasokban,

b) a médiaszolgaltatasban valé kozzététel céljabol keészilt filmalkotdsokban és
filmsorozatokban,

c) a sportmisorszamokban, illetve

d) a szorakoztatd misorszamokban.

A Médiatérvény egyértelm( iranymutatast ad az a)-c) pontokban megjelenitett misorszam-
tipusok fogalmét illetéen (Mttv. 203. § 11. és 61. pontok.)

A d) pontban feltlintetett szérakoztat6 misorszam fogalmat az Mttv. nem hatarozza meg,
0sszhangban az Iranyelvvel és azzal a megfontoldssal, hogy ezen fogalom mindenre
kiterjedd, egzakt meghatarozasa nem is lehetséges. A Médiatanacs a termékmegjelenités
alkalmazésa korében azon nem fikciés programokat, misorszadmokat tekinti szérakoztatod
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muisorszamnak, amelyek elsédleges célja a kdzonség szorakoztatdsa. E korbe sorolhato
tébbek kozott a talk-show, zenei show-miisor, valosagmUsor, kabaré, bohdzat, radidkabare,
vetélkeddmisor, magazinmisor (életm6d, hobbi, utazas, bulvar, f6zés) és a
sportkdzvetitésnek nem minésulé, sporttal foglalkoz6 misorszamok, a sporthirek kivételével.

A Médiatanacs a sportmisorszam és a szorakoztatd misorszam fogalmainak elhatérolasa
kérében, figyelemmel az Mttv. sportmisorszdm meghatarozdsara, és a szoOrakoztatd
musorszammal kapcsolatosan a fentiekben kifejtettekre, az alabbi szempontokat veszi
alapul:

- amennyiben az adott mlisorszam sporteseményrdl szél6 kozvetitést tartalmaz, az
sportmiisorszamnak mindsul,

- amennyiben az adott mlsorszdm sport tematikdju, de sporteseményrél szolo
kozvetitéesre abban nem kerul sor, szérakoztatd misorszamnak mingsul,

- a sportkdzvetitést megelézden, azt kdvetben, vagy annak természetes szlineteiben a
kozvetitéshez kapcsolédéan kozolt sporttém@ju  (stadid)beszélgetés, interju
Osszességében, a sportkdzvetitéssel egyutt sportmisorszamnak mindsul, de
lehetséges az ilyen miisorszam 6sszetett [az Mttv. 203. § 54. pontja alapjan sport- és
szérakoztaté] misorszamként vald mindésitése is, tekintettel arra, hogy mindkét
musorszamban lehetséges a termékmegjelenités.

A fentiekben ismertetett mlsorszam-tipusokon tul a termékmegjelenités kizarélag akkor
lehetséges, ha a hirdeté a médiaszolgéltatot vagy a misorszam készitdjét sem kodzvetve,
sem kozvetlendl nem részesiti anyagi juttatdsban vagy hasonlé ellenszolgaltatasban azon
tul, hogy az &rut vagy szolgaltatast a termékmegjelenités céljabol ingyenesen rendelkezésre
bocsétja. llyen miisorszam-tipus lehet pl. a kifejezetten tizennégy év alatti kiskortaknak
sz06l6 misorszamok kore.

1.3. Atermékmegjelenitésb 6l kizart m Gisorszam-tipusok

Egyaltalan nem tehet6 k6zzé termékmegjelenités

» hirmlsorszamban és politikai tdjékoztat6 misorszamban,

» kifejezetten tizennégy év alatti kiskordaknak sz6l6 misorszamokban, a
megjelenitendd termék ingyenes rendelkezésre bocsatasan fellli ellenszolgaltatas
ellenében,

* anemzeti Unnepek hivatalos eseményeirél tudositdé misorszamokban, és

» avallasi, illetve egyhéazi tartalmd misorszamokban.

A hirmlsorszam és a politikai tdjékoztatd misorszam fogalmat az Mttv. 203. 8§ 17. és 56.
pontjai hatarozzak meg, az utobbi harom misorszam-tipus pedig jellegébdl adddoan
egyértelmden korulhatarolhato.

A termékmegjelenités kozzétételének, és ezzel egyitt a megjelenités ellenében kapott
ellenszolgaltatdsnak — az Iranyelv és az Mttv. definicioit, illetve az alkalmazasra vonatkozo
részletszabalyait figyelembe véve — az aldbbi formai Iéteznek:

1. Termékmegjelenités (pénz-) fizetés ellenében torténé kozzététele.

2. Termékmegjelenités a fizetésen kivlli mas ,hasonld ellenszolgaltatas” fejében torténd
kozzététele.
2.1 A hasonld ellenszolgaltatas mértéke meghaladja a miisorszamban megjelenitett
aru vagy szolgaltatas ingyenes rendelkezésre bocsatasat,
2.2 A hasonld ellenszolgéltatas kizardlag a miisorszamban megjelenitendd termék
atadasa.

A termékmegijelenités lehetséges esetei az alabbi tablazatban foglalhatok dssze:
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TERMEKMEGJELENITES
FIZETES VAGY A TERMEKMEGJELENITES A
MEGJELENITEND O MEGJELENITEND O
” . TERMEK TERMEK INGYENES
MUSORTIPUS SZOLGALTATASAT RENDELKEZESRE
MEGHALADO EGYEB BOCSATASA FEJEBEN (2.2
ELLENSZOLGALTATAS eset)
FEJEBEN (1. és 2.1 eset)
Hirm {isorszam nem nem
Politikai tajékoztato
. . nem nem
miisorszam
Nemzeti Unnepek hivatalos
esemenyeir 6l tudosito nem nem
misorszam
Vallasi, egyhazi tartalmu
. . nem nem
miisorszam
Kifejezetten tizennégy év .
alatti kiskoruaknak szo6l6 nem 'gen
miisorszam
Filmalkotas (mozi és TV) igen igen
Filmsorozat (TV) igen igen
Sportm disorszam igen igen
Szérakoztatd m Gisorszam igen igen
Egyéb m Gsorszdm (kivéve nem igen
Mttv. 30. § (3) bek.)

1.4.

A termékmegjelenitésb 6l kizart termékek

A termékmegijelenités a misorszam tipusétol, jellegétdl fuggetlenul tilos az alabbi termékek
vonatkozasaban:

dohanytermék, cigaretta, és minden olyan termék, amely elsédlegesen
dohanytermékek gyartasara vagy értékesitésére szakosodott vallalkozastol
szarmazik [Mttv. 30. 8§ (4) bekezdés a) pontja],

kizar6lag orvosi rendelvényre igénybe vehet§ gyogyszerkészitmény, gyogyaszati
termék vagy eljaras [Mttv. 30. 8§ (4) bekezdés c) pontja],

fegyver, 16szer, robbanbanyag [a sajtoszabadsagrol és a médiatartalmak alapvetd
szabdlyair6l sz6l6 2010. évi CIV. térvény (a tovabbiakban: Smtv.) 20. § (7)
bekezdése],

a gazdasagi reklamtevékenység alapvetd feltételeirél és egyes korlatairél sz6l6 2008.
évi XLVIII. torvényben (Grtv.) a kereskedelmi reklamozashbadl kizart termékek esetén:
szexudlis szolgaltatas, szexualis ingerkeltésre iranyul6 aru, veszélyes eb, allatviadal,
emberi szerv/szovet, terhesség-megszakitds, arra alkalmas eszkdz vagy eljaras és
azt végz6 intézmény (a Grtv. 9. §, 14-17. 8).
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1.5.

A termékmegjelenités alkalmazédsanak feltételei

A termékmegjelenités kereskedelmi kdzleménynek minésul, ezért meg kell felelnie az Smtv.
és az Mttv. a kereskedelmi kdzleményekre vonatkozé altalanos szabalyainak.

Ennek

megfeleléen a miisorszamban megjelené termékmegjelenités, mint kereskedelmi

kozlemény

1.6.

kdnnyen felismerhetd kell, hogy legyen [Smtv. 20. § (1) bekezdés],

nem alkalmazhat tudatosan nem észlelheté technikakat [Smtv. 20. § (4) bekezdés],
nem sértheti a vallasi vagy vilagnézeti meggy6z6dést, és a nemzeti jelkép méltdsagat
[Smtv. 20. § (5) bekezdés és Mttv. 24. § (1) bekezdés h) pontja],

nem Osztondzhet az egészségre, a biztonsadgra és a kornyezetre artalmas
magatartasra [Smtv. 20. § (6) bekezdés],

nem sértheti az emberi méltésagot [Mttv. 24. § (1) bekezdés a) pontja],

nem tartalmazhat és nem tamogathat a nemen, faji vagy etnikai szdrmazason,
nemzetiségen, vallason vagy vilagnézeti meggy6z86désen, fizikai vagy szellemi
fogyatkozdson, életkoron vagy szexudlis irdnyultsdgon alapulé hatranyos
megkulonboztetést [Mttv. 24. § (1) bekezdés b) pontja],

kozvetlenil nem szélithat fel kiskorlakat valamely aru megvasarlasara vagy
bérbevételére, illetve szolgaltatas igénybevételére [Mttv. 24. 8§ (1) bekezdés c)
pontja],

kozvetlenil nem szélithat fel kiskorlakat arra, hogy rabeszéljék szileiket vagy
masokat a reklamozott aru megvasarlasara vagy szolgaltatas igénybevételére [Mttv.
24. § (1) bekezdés d) pontja],

nem hasznalhatja ki a kiskortaknak a szileik, tanaraik és mas szemeélyek iranti
bizalmat, tovabba a kiskoruak tapasztalatlansagéat és hiszékenységét [Mttv. 24. § (1)
bekezdés e) pontja],

indokolatlanul nem abrézolhat kiskorut veszélyes helyzetekben [Mttv. 24. § (1)
bekezdés f) pontja],

nem fejezhet ki vallasi, lelkiismereti, illetdleg vilagnézeti meggy6z&dést, kivéve a
vallasi tematikaju tematikus médiaszolgaltatasban kozzétett kereskedelmi kozleményt
[Mttv. 24. § (1) bekezdés g) pontja],

amennyiben annak célja az alkoholtartalmu italok népszer(sitése, nem célozhat
kifejezetten kiskortakat [Mttv. 24. § (2) bekezdés a) pontja],

nem abrézolhat alkoholt fogyaszt6 kiskorat [Mttv. 24. § (2) bekezdés b) pontja],

nem 0sztbndzhet az ilyen italok mértéktelen fogyasztasara [Mttv. 24. § (2) bekezdés
c) pontja],

nem &brazolhatja a tulzott alkoholfogyasztast pozitiv, az alkoholfogyasztastol valo
tartozkodast negativ megyvilagitdsban [Mttv. 24. § (2) bekezdés d) pontja],

kiemelked®§ fizikai teljesitményt vagy jarmivezetést nem mutathat be alkoholtartalmu
italok fogyasztasanak hatdsaként [Mttv. 24. § (2) bekezdés e) pontja],

nem kelthet olyan benyomast, hogy az alkoholtartalmu italok fogyasztdsa hozzjarul
a tarsadalmi vagy szexudlis sikerekhez [Mttv. 24. § (2) bekezdés f) pontja],

nem allithatja, hogy az alkoholtartalmu italok fogyasztasanak serkentd, nyugtaté vagy
barmilyen jétékony egészségligyi hatdsa van, illetve, hogy az alkoholtartalmu italok a
személyes problémak megoldasanak egyik eszkdzét jelentik [Mttv. 24. § (2) bekezdés
g) pontja,

nem kelthet olyan benyomast, hogy az alacsony alkoholtartalmu italok fogyasztédsa
esetén a tulzott alkoholfogyasztas elkertlheté, illetve, hogy a magas alkoholtartalom
az ital pozitiv tulajdonsaga [Mttv. 24. § (2) bekezdés h) pontja].

A termékmegjelenitést tartalmazé m (sorszamokra vonatkoz6 tartalmi
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eléirasok

1.6.1 Az Mttv. 3. 8-a értelmében a médiaszolgaltatd szerkesztéi fuggetlensége korében az
altala kozzeétett médiaszolgaltatas tartalmat szabadon hatarozza meg, egyben szerkesztéi
felel6sséget visel a kozzétett tartalom torvényi rendelkezéseknek valé megfeleléséért.

A termékmegjelenitést tartalmaz6é misorszam tartalma — linearis médiaszolgéltatas esetén a
médiaszolgaltatas mlsorrendje — nem befolyasolhaté oly médon, hogy a médiaszolgaltatd
szerkeszt6i fuggetlenségét és felel6sségét érintve, a termékmegjelenités révéen 0j vagy
torzult szerkeszt6i tartalom jojjon létre.

1.6.2 A termékmegjelenitést tartalmazé misorszdm nem hivhat fel kozvetlentl &ru
megvasarlasara vagy bérlésére, illetve szolgaltatas igénybevételére. Kozvetlen felhivasnak
minésul a termékmegjelenités targyat képezd &rura vagy szolgaltatasra vonatkozo
szandékos és egyérteimli — verbdlis vagy vizudlis -, vasérlasra, népszerisitésre,
igénybevételre buzditd felszdlitds, igy kulénésen az alabbi informaciék misorszamban
torténd kozlése:

» atermék/szolgéltatds kereskedelmi elérhetéségének, aranak kozzététele,
» atermék/szolgaltatas tulajdonsagainak, elényeinek ismertetése,

» atermékkel/szolgaltatdssal kapcsolatos szlogen megjelenése,

* atermék/szolgaltatas reklamfilmjébdl szarmazo allitdsok emlitése.

Nem min6siul ugyanakkor kozvetlen felhivAsnak a termékmegjelenés targyat képezé
terméknek vagy szolgaltatasnak a misorszadm témajahoz kapcsolodo tajékoztatd, oktatasi,
kulturalis, kritikai, fogyasztovédelmi célzattal torténé bemutatasa.

1.6.3 A termékmegjelenitést tartalmazé miisorszamok nem adhatnak a m{sor tartalmabdl
egyébként nem kovetkezd, indokolatlan hangsulyt a megjelenitett terméknek.

Indokolatlanul hangsulyos a termék miisorszamban térténé koézzététele killénésen abban az
esetben, ha az &ru vagy szolgaltatas, vagy a rea torténé utalds, illetve ezek védjegye
dramaturgiailag nem a cselekménysorba illeszkedéen jelenik a misorszdmban vagy a
mdsorfolyamban.

A megjelenés intenzitdsanak vizsgalata kizarolag egyedi lUgyekben, a vizsgalt misorszam
tipusénak, jellegének figyelembevétele mellett torténhet, mely sordn a milsorszam
tartalmabdl kiindulva dontheté el, hogy az adott termék megjelenése dramaturgiailag
mennyiben indokolt, életszerl, mennyiben illeszkedik a misorszam tartalmahoz.

Az indokolatlan mértéki hangsuly megitélését kuléndsen az alabbi tényezék befolyasoljak:

» amegjelenités gyakorisaga,
» a megjelenitésnek a misorszam hosszahoz, jellegéhez viszonyitott volumene.

1.7. A nézék, hallgaték a termékmegjelenités tényér 6l tortén 6 tdjékoztatdsanak
modja

Az Mttv. 31. 8§ (2) bekezdésében rogzitett, a kozonség tdjékoztatasat szolgalo kotelezettseég
a néz6k és hallgatbk a termékmegjelenités tényérdl szOl6 informaldsa mellett,
fogyasztévédelmi funkciéval is rendelkezik. A Médiatanacs a tajékoztatas e rendeltetésének
figyelembe vételével a termékmegjelenitést tartalmazd miisorszamok jelolésére a kovetkezd
ajanlast fogalmazza meg:

» Televizibban a néz6k termékmegjelenités tényérél sz6l6 tajékoztatdsa a figgbleges
képméret 5%-at lefedd, a hattérbdl kiemelt, vizszintesen, egy sorban kiirt, a grafikai
jellemzdk (szin és betdtipus) tekintetében a csatorna arculatdhoz illeszkedé alabbi
képernybszoveggel valdsithatdo meg:
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A MUSORSZAM TERMEKMEGJELENITEST TARTALMAZ.

A felirat a mlsorszam elején és a reklamszinetek utan, kozvetlenul a fécimet
kovetéen, a miisorszam végeén pedig a stablista kezdetekor 5 masodpercre jelenik
meg a képernyén.

* RAadi6ban a hallgatok termékmegjelenités tényérdl szolo tajékoztatasa a misorszam
elején és a rekldam-megszakitasok utan, a mdsorszignalt kovetéen, valamint a vége
szignal el6tt jol érthetéen kozolt, az alabbi figyelmeztetés révén valdsithaté meg:

A MUSORSZAM TERMEKMEGJELENITEST TARTALMAZ.

A Médiatanacs jelen Ajanlasaban rogziteni kivanja, hogy a kézdnség termékmegjelenités
tényérdl torténd tajékoztatdsa az érintett médiapiaci szereplék megallapodasa alapjan, a
fentiektél eltérd modon — televiziok esetében akar egységes piktogram alkalmazaséaval - is
torténhet. A Médiatanacs a konszenzus eredményeképpen kialakitott jel6lés bevezetését
megel6zéen a szektor szereplbivel folytatott konzultaciot, és a bevezetni kivant jelolés
megismertetéseét célzd tdjékoztatd kampany lefolytatasat kiemelt fontossagunak tartja.

1.8. Atermékmegjelentés és a tamogatas viszonya

A Médiatérvény kereskedelmi kdzleményekre és a miisorszamok tdmogatasra vonatkozé
rendelkezései alapjan nem zarhaté ki a termékmegjelenités és a miisorszam tdmogatojanak
feltintetése egyazon misorszam kapcséan, amennyiben az nem eredményezi a szerkesztGi
flggetlenség csorbitdsat. Az olyan tematikus miisorszamok esetében, mint példaul az autos-
misorok, a misorszam tartalmahoz illeszkedéen megjelenitett, bemutatott termékek — a
vonatkoz6 szabdlyok betartasa esetén — megengedett termékmegjelenitésnek
min&sulhetnek.

Azonban azok kozzététele nem mindsul termékmegjelenitésnek, amennyiben az autét a
médiaszolgaltatd vagy a milsorkészit6 a felvétel céljaira nem annak gyartojatol,
forgalmazojatdl, azzal kapcsolatban valamely szolgaltatast nyUjtotol szerezte meg (tehat az
autét nem 6 bocsatja ingyenesen a misorszam készitéinek rendelkezésére a miisorszam
felvétele érdekében), és az nem is fizetett a megjelenésért (valamint egyéb, természetbeni
szolgaltatast sem adott), hiszen ekkor hianyzik a termékmegjelenités megvalosulasadhoz
szikséges gazdasagi, kereskedelmi jellegli kapcsolat a médiaszolgaltaté/miisorgyartd és a
termék gyartoja/forgalmazoja kozott (a bemutatas maodjatédl fuggden ugyanakkor a burkolt
kereskedelmi kozlemény — Smtv. 20. 8§ (3) bek. — tényallasa megvalosulhat).

A tamogatas és a termékmegjelenités kozotti kilonbség dontd szempontja az, hogy
termékmegjelenités esetén a termékre valo utalas beépll a misorszadmba, ezzel szemben a
tamogatéra valé utalast meg lehet jeleniteni a misorszam kézben, de ez nem képezi a
cselekmény részét.

Budapest, 2011. jdlius 19.

[elfogadta a Médiatanacs 1048/2011. (VII. 19.) szdmuU hatarozataval, modositva 2011.
szeptember 1-jén a Médiatanacs 1151/2011. (IX. 1.) szamua hatarozataval]



